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Overview
 Why is Public Relations Important to Clubs

 Your Public Relations Function

 Using Traditional vs. New Media

 Taking Your Public Relations Function ForwardTaking Your Public Relations Function Forward



Disclaimer
 I am not a Public Relations Professional

 BUT
 Rotary of Barbados South has greatly improved its 
public relations function over the last 30 monthspublic relations function over the last 30 months
 Sharing from that experience!











Taking Stock
 How many Clubs have a designated PR person?

 How Clubs have a PR Committee of more than ONE?

 How many Clubs have a documented/articulated PR 
plan?

 How many Clubs measure the effects of PR?



Why Talk About PR
 All Rotary Clubs have audiences with whom they 
should communicate:

M di Media
 Government Officials
 Business Community Business Community
 Civic Leaders
 Prospective Membersp

People directly effective by our service 
projectsprojects



Barriers to Club PR

When asked to choose the three most significant 
b i    PR  ff   d    barriers to PR efforts respondents report: 

 1. Lack of interest from media 
 L k  f f di  f  PR  ff   2. Lack of funding for PR efforts 

 3. Lack of PR training



Information Age….
 Internet
 Social Networks
 Smart phones
 Ipads

Most of people are Overwhelmed & Bombarded with 
i f ti !information!

You very well could be suffering from SADD
situational attention deficit disorder‐situational attention deficit disorder



Your Club’s PR
 Media relations
 Publications & Printed literature
S i l  t   ti Special events promotions

 Developing PR strategies
 Risk management Risk management
 Planning and organizing campaigns
 Counseling members on communicationsg



Media Relations
 Manufacturers and Retailers market their products

 Rotarians need to “sell” stories to the media

 Tip 1: Understanding the Media will help you market 
 Cl b’     f llyour Club’s message successfully.



Understanding the Media

 Select your target journalist – learn about that 
journalist ( read their articles and determine how 
Rotary would be best positioned.)

 Consider inviting a journalist to speak to your club 
b t h  t   k  ith th   di  ( tti  t  about how to work with the media (getting to 
understand the news process and your target 
journalist).j )



Understanding the Media
 Develop media targets for each story

 Tip : You want to be persistent, persuasive and 
friendly but not aggressive!



Traditional Media
 Articles  
 Media Kits

 Press Release
 Club Fact Sheet
 P j t F t Sh t Project Fact Sheet



Traditional Media
 Conducting Interviews

 Always looking for a good human interest story and a 
k l d bl  knowledgeable messenger

 Develop articulate spokespersons who are well‐versed 
about the Club’s programmesp g

 Tip: Avoid using Rotary Jargon – PDG, GSE, etc.



New (non‐traditional Media)
 Building Effective Websites
 Social Networks (Facebook  Twitter) Social Networks (Facebook, Twitter)
 Blogs (large conversation) 
 Podcast Podcast



New (non‐traditional Media)





New (non‐traditional Media)
 Facebook



RI Statistics
 More than 50% of respondents thought that PR increases 

community awareness of Rotary, recruitment, and 
contributions to the clubcontributions to the club,

 80% of clubs include PR in their annual planning
 77% regularly launch PR efforts to coincide with specific events 

or projectsor projects,
 68% regularly have a PR committee chairperson

 62% of respondents feel their club’s PR activity has increased  62% of respondents feel their clubs PR activity has increased 
over 7 years ago,

 91% of respondents report obtaining PR coverage in 
newspapers, and fewer than 50% have obtained radio, p p , 5 % ,
internet, television, or billboard coverage



Taking Your PR Function Forward
 Form a PR Committee
 Develop a PR Strategy
 Develop a plan for the Rotary year (scheduled events 
etc.)
P id  / d   i i Provide /conduct training

 RI Resources
 RI Public Relations Grant RI Public Relations Grant
 RI Public Relations Award


